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Summary：

• 2014年我国汽车总体产销增速相比13年增速减半， 其中乘用车市场增速放缓，但增
幅仍旧高于整体汽车市场平均增幅水平。

• 中国汽车市场的基本型乘用车（轿车）市场规模占比最高，SUV和MPV2014年销量
比上一年明显提高，交叉型乘用车近年的市场规模呈现下降态势。而相比于2013年
商用车产销的强劲增长，2014年中国商用车市场再次陷入泥潭，全面下滑。

• 2014年，中国自主品牌乘用车市场占有率同比下降，并且连续4年呈现下降态势。
德系、美系、韩系、法系乘用车市场占有率进一步提高。
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Summary：

• 中国的汽车市场以多寡头集中为主，八家巨头企业的销量占汽车销售总量的85.67%，
且仍旧在小幅攀升。

• 从整体市场看，汽车已经成为整个大众富裕阶层生活的必需品。随着个人资产规模
的扩大，大众富裕阶层对汽车会有更多的需求，需要不止一辆汽车来面对不同的生
活场景。对于大多数准备买车的大众富裕阶层来说，中高档车将会是他们的购买主
要目标。
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与2012、2013年汽车产销触底反弹，增速逐年提高不同，2014年我国汽车总体产销增
速相比去年增速减半，下降约为7个百分点。

Source：2014中国汽车工业协会
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2014年，乘用车产销增速放缓。当年乘用车生产1991.98万辆，同比增长10.15%；销
售1970.06万辆，同比增长9.89%。虽然乘用车产销增速相比去年有所放缓，但增幅仍
旧高于整体市场平均增幅。

Source：2014中国汽车工业协会
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Source：2014中国汽车工业协会

基本型乘用车（轿车）市场规模占比最高，2014年市场份额达到62.82%，但是相比于
2013年下降了4.17个百分点。SUV和MPV2014年销量比上一年明显提高，交叉型乘用
车近年的市场规模呈现下降态势。
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相比于2013年商用车产销的强劲增长，2014年商用车市场再次陷入泥潭，全面下滑。
与整体市场依旧保持增幅不同，2014年乘用车市场不增反减，产销“增速”与整体市
场平均增速实际相差12.95%和13.39%。

Source：2014中国汽车工业协会
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Source：2014中国汽车工业协会

2014年，中国自主品牌乘用车市场占有率同比下降，并且连续4年呈现下降态势。德
系、美系、韩系、法系乘用车市场占有率进一步提高，日系乘用车占有率同比有轻微下
降。
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2014年，汽车销量排名前八位的企业依次为：上汽、东风、一汽、长安、北汽、广
汽、华晨、长城。上述八家企业共销售2012.58万辆，占汽车销售总量的85.67%，比重
比去年上升2.12个百分点，汽车市场集中度小幅上升。
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2014年乘用车生产企业前十家销量排名（万辆）

2014年

Source：2014中国汽车工业协会

2014年，乘用车销量排名前十位的企业共销售1201.97万辆，占乘用车销售总量的
61.01%，比重比去年上升1.61个百分点。
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2014年商用车生产企业前十家销量排名（万辆）

2014年

Source：2014中国汽车工业协会

2014年，商用车销量排名前十位的企业共销售272.59万辆，占商用车销售总量的
71.90%，比重比去年上升0.26个百分点。
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目前尚未购车的仅占11.4%。从整体上看，汽车已经成为整个大众富裕阶层生活的必需
品。随着资产规模的扩大，大众富裕阶层对汽车会有更多的需求，需要不止一辆汽车来
面对不同的生活场景。

Source：福布斯《2015年中国大众富裕阶层财富白皮书》
大众富裕阶层：个人可投资资产在60 万至600 万人民币之间的中国中产阶级群体和高端人士。 © 2016 Beyond Summits
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Source：福布斯《2015年中国大众富裕阶层财富白皮书》
大众富裕阶层：个人可投资资产在60 万至600 万人民币之间的中国中产阶级群体和高端人士。

在大众富裕阶层拥有的汽车中，“轿车”是最普遍的选择，比例达到了4.3%。选择购
车预算为“20-30 万”的比例最高，预示着对于大多数准备买车的大众富裕阶层来说，
中高档车将会是他们这次选择的主要目标。
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