
中国媒体概览 China Media Overview



Mobile Internet

© 2016 Beyond Summits



Summary：

• 中国移动网络服务仍以国营三大运营商为主，除Wifi外，移动网民使用最多的是
2G/3G。

• 整体网民中九成同时也是移动网民，以男性年轻人居多。相比于整体网民，移动网
民对移动互联网更有粘性，使用频率更高，时长更长。

• 移动社交、移动搜索和移动新闻阅读是移动网民的主要上网行为。移动支付、移动
购物和移动金融或成为未来新的亮点。

• 移动互联网广告已经占到整体互联网广告的一半以上份额，未来可能移动互联网广
告的份额会更高。移动营销领域，APP广告和移动搜索营销将成为未来主流。
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Summary：

• 70%的移动广告主集中在网络服务领域，其中游戏和电商支付占多数。移动广告市
场目前仍以CPA和CPM为主，形式和类型大多为图片广告和应用分发。最终投放效
果和流量质量是广告主选择平台和移动媒体的主要考量因素。

• 移动广告类型方面，手机网民更愿意点开图片类和文字链广告，内容方面则更愿意
点开商家介绍和票务订购的广告。移动网民看广告更多是为了缓解压力、了解时事
或者获取优惠，这群人很反感广告无法关闭或者广告侵入用户个人空间，他们喜欢
精准、有互动的移动广告。

• 移动端而言，2015年视频和搜索引擎会成为广告主投放移动广告的首要选择和主要
形式，搜索引擎和视频广告是广告主优先考虑增加预算费用的形式。
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中国移动, 63.2%

中国联通, 16.2%

中国电信, 9.9%

其他, 10.7%

移动网络接入运营商比例分布

Source：信诺《2015上半年中国移动互联网行业发展分析报告》

WiFi, 52.0%

2G, 20.1%

3G, 15.3%

4G, 12.4%

移动网络用户上网方式

三家运营商占据了中国90%的移动网络市场。目前使用wi-fi和2G流量仍旧是主流上网
方式。
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Source：艾瑞《中国移动互联网行业年度研究报告简版2014年》、CNNIC《2014年移动互联网调查研究报告》

全体网民中，近九成网民为移动互联网用户。
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Source：CNNIC《2014年移动互联网调查研究报告》

同互联网总体情况类似，移动网民也是男性略多。年龄方面，比起网民总体情况，移动
网民更年轻。
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Source：CNNIC《2014年移动互联网调查研究报告》
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移动网民会每天多次使用移动设备上网。
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Source：CNNIC《2014年移动互联网调查研究报告》
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有超过1/3的移动网民每天移动上网的时间超过6小时。
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Source：CNNIC《2014年移动互联网调查研究报告》
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家里、公司和交通工具是移动网民上网的主要场所。
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中国移动网民互联网功能用户规模（不同的移动上网使用行为）

2013.06用户规模（万） 2014.06用户规模（万）
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153.1%
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Source：CNNIC《2014年移动互联网调查研究报告》

移动社交、移动搜索和移动新闻阅读是移动网民的主要上网行为。移动支付、移动购物
和移动金融或成为未来新的亮点。
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中国移动网民付费
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Source：CNNIC《2014年移动互联网调查研究报告》

四分之一移动网民曾付过费，主要集中在为手游付费。
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移动娱乐

流量费

Source：易观智库《2015中国移动互联网数据盘点&预测专题报告》

移动生活类服务和移动购物将成为未来移动互联网的主要需求和实际应用。
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中国移动互联网广告占互联网广告市场规模比例

移动互联网广告市场规模（亿元人民币） 总体互联网广告市场规模（亿元人民币） 移动广告占总互联网广告比例

Source：艾瑞《中国网络广告行业年度监测报告简版2015》

移动互联网广告已经占到整体互联网广告的一半以上份额，未来可能移动互联网广告的
份额会更高。

© 2016 Beyond Summits

14



51.6% 42.6% 30.0% 11.7% 7.2% 4.7% 3.4%

7.2%

12.4%

22.4%

19.8%
22.5% 24.2% 26.7%

12.4% 17.3%
12.9%

6.6%
5.8% 5.0% 4.3%

19.8% 20.3%
28.5%

49.9%
50.6% 51.0% 51.0%

0.5% 1.1%
4.1%

11.0% 12.8% 13.6% 13.3%
8.5% 6.3%

2.1% 1.0% 1.1% 1.5% 1.3%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

2011 2012 2013 2014 2015f 2016f 2017f

2015-2017年中国移动营销市场结构预测

其他

移动视频

移动搜索

WAP广告

APP广告

短彩信广告

Source：易观智库《2015中国移动互联网数据盘点&预测专题报告》

移动营销领域，APP广告和移动搜索营销将成为未来主流。
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Source：艾媒《2015Q2中国移动搜索市场季度监测报告》

移动搜索用户总量趋于饱和，增幅逐年走低。
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三四线

一二线

Source：艾媒《2015中国移动广告行业研究报告》

70%的移动广告主集中在网络服务领域，其中游戏和电商支付占多数。
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CPA, 48.5%

CPC, 19.9%

CPM, 23.5%

CPT, 6.6%

CPS, 1.5%

2014年中国移动广告计价类型

Source：艾媒《2015中国移动广告行业研究报告》

43.1%

29.4%

7.5%
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2.0%

0.7%

图片广告

应用分发

信息流广告

视频广告
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LBS广告

文字广告

其他

2014年中国展示类广告广告类型分布

移动广告目前仍以CPA和CPM为主，形式和类型大多为图片广告和应用分发。
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Source：艾媒《2015中国移动广告行业研究报告》
注：点击率排名不包含搜索类广告；应用分发包含积分墙、应用墙、应用商店等广告形式；视频广告包含移动视频前贴片、后贴片、in-
APP移动视频广告等形式。

应用分发类广告被点击最多。最终投放效果和流量质量是广告主选择平台和移动媒体的
主要考量因素。

移动广告点击率排行榜TOP5

排行 广告类型

1 应用分发

2 视频广告

3 富媒体广告

4 信息流广告

5 图片广告

广告主选择移动广告平台
考量因素TOP5

排名 考量因素

1 投放效果

2 广告单价

3 平台知名度

4 平台技术能力

5 实时数据监测

选择移动媒体考量因素TOP5

排名 考量因素

1 流量质量

2 内容匹配度

3 广告可见

4 媒体曝光价值

5 媒体曝光环境
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手机游戏广告

金融服务类广告

推荐移动应用的广告

悬赏类广告

2015年不同内容的移动广告中国手机网民

点击意愿排行

64.1%

47.9%
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16.2%
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电商促销

汽车

美容护肤

手机游戏

电子产品

通信产品

家居地产

移动应用

珠宝首饰

2015年不同行业移动广告内容中国手机网民点击意愿排行

Source：艾媒《2015中国移动广告行业研究报告》

中国移动网民最愿意点击餐饮美食和金融理财行业的广告，内容方面，移动网民更愿意
点击商家介绍和票务订购方面的广告。
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搜索类
广告

图片
广告

积分墙
广告

信息流
广告

视频
广告

富媒体
广告

LBS
广告

WiFi网络 21% 34% 7% 6% 30% 1% 2%

4G网络 14% 42% 14% 24% 4% 1% 1%

3G/2G网络 11% 37% 29% 16% 4% 3% 1%

不考虑网络环境 29% 17% 19% 16% 10% 7% 2%

不点击 17% 20% 13% 7% 16% 17% 10%

Source：艾媒《2015中国移动广告行业研究报告》

2015年中国手机网民在不同网络环境下点击不同移动广告类型的意愿

在2G、3G和4G环境下，手机网民更愿意点开图片广告。只有在wifi环境下，手机网民
才会点击视频广告进行观看。

© 2016 Beyond Summits

21



38.9%

35.9%

28.7%

25.2%

15.8%

13.2%

10.8%

9.0%

10.2%

搜索类广告

社交媒体信息流广告

LBS基于位置服务广告

视频广告
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其他

2015年中国手机网民较为反感

的移动广告形式

41.3%

30.5%

29.3%

15.6%

12.6%

10.2%

3.6%

3.0%

10.8%

图片广告

文字链广告

终端嵌入式广告

激励类广告

社交媒体信息流广告

视频广告

LBS基于位置服务广告

搜索类广告

其他

2015年中国手机网民对不同移动

广告形式的接受度

Source：艾媒《2015中国移动广告行业研究报告》

中国移动网民更倾向于接受图片和文字链之类的简单广告类型，比较反感搜索类和社交
媒体信息流类的移动广告。
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44.3%

35.3%

32.3%

27.5%

23.4%

20.4%

12.6%

2015年中国手机网民看到感兴趣的商品或服务内容

的移动广告时相关举措

47.3%

40.1%

37.7%

35.9%

31.7%

18.6%

轻松娱乐/缓解压力的广告信息

创新科技/时事信息

商家优惠信息

优惠券/抵金券/试用品

生活应用信息

虚拟金币/游戏积分

2015年中国手机网民希望移动广告

内容带来的益处

Source：艾媒《2015中国移动广告行业研究报告》

点击相关网站或进入相关
应用了解更多信息

下载某一款应用

点击查看相关商品或
服务信息，做比较

在手机地图上查找相关
商家的地理位置

打电话直接咨询相应
商家或广告主

点击购买相关商家的
商品或服务

使用PC电脑查询综合比对

中国移动网民看广告更多是为了缓解压力、了解时事或者获取优惠，当看到感兴趣的内
容时，网民更多是希望能深入详细了解具体信息和介绍。
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Source：艾媒《2015中国移动广告行业研究报告》

39.1%

35.3%

29.3%

24.6%

19.2%

11.4%

5.4%

7.2%

广告增加互动分享元素

根据个人浏览记录定向定期推送

15秒内的短视频广告

可以作为手机屏幕锁屏的图片广告

视频广告增加游戏环节

与应用内容更为契合的广告内容

主题表情广告

其他

2015年中国手机网民较为感兴趣的

移动广告形式

55.1%

47.3%

34.1%

27.0%

25.2%

15.2%

14.0%

10.2%

2015年中国手机网民对

移动广告的顾虑

无法将移动广告关闭

移动广告侵入用户个人空间

移动定向广告曝光
用户个人位置

移动广告推送的数量过多

移动广告消耗过多的流量

移动广告内容与
自身需求不相关

移动广告带有木马与病毒

移动广告干扰生活

移动网民很反感广告无法关闭或者广告侵入用户个人空间的形式，他们更喜欢有互动
的、精准的、有规律的广告推送方式。
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移动网络端，视频和搜索引擎是广告主优先考虑的选择

Source：CTR《2015年广告主 广告营销调查报告》

22%

55%

50%

23%

34%

36%

29%

31%

22%

27%

2015年将会使用的网络广告形式

投放 不确定

27%

75%

41%

35%

41%

47%

40%

34%

25%

17%

2014年实际使用的网络广告形式

通过广告平台定向投放
移动APP展示性广告

移动端视频广告

移动搜索引擎广告

通过广告平台定向投放
移动端网页展示型广告

启动屏画面

APP内置图片广告

文字链广告

图片/flash等普通广告

APP内置文字链广告

流媒体类广告
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搜索引擎和视频广告是广告主优先考虑增加的形式，在预算发生变化的时候，文字链广
告的抗风险能力最差。

Source：CTR《2015年广告主 广告营销调查报告》

51%

44%

24%

21%

21%

12%

8%

7%

7%

5%

23%

13%

15%

26%

21%

9%

23%

7%

17%

28%

移动端视频广告

移动搜索引擎广告

启动屏画面

通过广告平台定向投放移动APP展示型广告

通过广告平台定向投放移动端网页展示型广告

流媒体类广告

APP内置文字链广告

APP内置图片广告

图片、flash等普通广告

文字链广告

2015年优先考虑增加/减少营销费用的移动端网络广告形式

最先考虑增加营销费用 最先考虑减少营销费用
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2015 China Overview 是上海思为文化传播有限公司推出的年度研究报告。整套研究报告提供了2014-

2015中国宏观经济、中国媒体和中国市场三方面最新、最全、且最有价值的数据、信息、知识、结论和
洞察。整套研究报告涵盖的领域包括：经济、全媒体市场、互联网、移动互联网、社交媒体、电视、电
台、杂志、报纸、户外媒体、电影、机场户外、城市研究、代际研究、富人市场、奢侈品市场、投资、
旅游、汽车、跨境商业和移民及留学市场。

上海思为文化传播有限公司是国内领先的跨境全媒体整合营销服务供应商，公司在媒体代理、跨境整合
营销、全媒体营销、会展会奖服务、线下活动和市场咨询方面有着丰富的经验。

该报告是上海思为关于2014-2015中国移动互联网市场报告的完整版，更多报告可以通过上海思为获
取。下载地址：http://www.beyondsummits.com/reports_downloading

公司微信号：BSL思为跨境营销思为联系方式

地址：上海市静安区昌平路68号静安现代产业大厦701室
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