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Summary：

• 2015年，中国奢侈品市场出现2%左右的下滑，市场规模降至约1,130亿元，腕表、
男士服装和箱包类别的销量下跌是引发这一趋势的主要原因；华北和东北地区受影
响最为严重。

• 奢侈品门店同比销量和客流量持续下降，新兴品牌也遭遇相似的情况，由此引发品
牌门店关闭、谨慎网络门店扩张以及更注重核心门店的维护翻新等举措。

• 奢侈品消费者在数字化渠道中的参与度持续提高，品牌则将继续增加数字营销相关
预算；一些品牌正在（通过品牌官网或第三方平台）试验线上渠道。
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• 从2012年开始，政府加大
反腐力度，影响部分奢侈品
消费下降。

• 政府降低了奢侈品关税，增
设和恢复了口岸进境免税店，
制定了支持跨境电商进口的
检验检疫政策，清理了进口
环节不合理收费。这些政策
促进了奢侈品消费“回流”，
优化了奢侈品跨境电商的发
展环境。

• 中国GDP每年持续上升，
经济的增长促进奢侈品行业
的发展及消费产品的升级。

• 2015年，全国个人总体可
投资资产规模和高净值人群
数量的继续增长，也促进了
奢侈品消费的增长。

根据世界奢侈品协会的调查显
示，中国奢侈品购买者呈现年
轻化的趋势，其中最年轻的群
体从平均年龄35岁降低到目前
的25岁，影响了奢侈品行业的
营销推广方式。

政策因素 经济因素 社会因素

中国奢侈品行业特点
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女士服装

鞋履

珠宝

男士服装

箱包

化妆品、香水和

个人用品

腕表

Source：贝恩《2015中国奢侈品市场研究》

2015年，中国奢侈品市场减速明显，一方面反腐倡廉风潮的后续影响尚未结束，另一方
面经济增幅放缓和二三季度股市的暴跌也产生了巨大影响。其中，腕表、箱包和男士服
装等奢侈品消费总数下降明显。
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Source：贝恩《2015中国奢侈品市场研究》

2015年，中国奢侈品市场中，女士服装市场的年复合平均增长率最高，较2014年增长
了10%，而男士服装降幅最大，达到了12%。
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化妆品、香水和
个人护理用品

腕表 箱包 男士服装
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中国内地奢侈品市场前五大品牌
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Source：贝恩《2015中国奢侈品市场研究》
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• 2015年，中国内地消费者在境外的奢侈品消费中，香港和澳门地区的比例出现下
滑，由2014年的18%下降至2015年的12%，而在日本的消费比例大幅上升。

• 跨境电商和海外网站兴起，约占中国奢侈品消费额的12%，购买比例达到46%。
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Source：贝恩《2015中国奢侈品市场研究》 Note：仅包括生活在内地的内地消费者进行购买
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名品折扣店是中国消费者购买低价奢侈品的重要渠道，导致这几年中国内地的名品折扣
店纷纷扩张，到2015年已经达到了138家。
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截止至2015年年底，中国内地的部分品牌门店中，阿玛尼在中国的门店数量最多，在
154家；其次是寇驰和雨果博斯。此外，部分品牌开始掀起“关店潮”，对新店的扩张
持谨慎态度。

Source：贝恩《2015中国奢侈品市场研究》
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中国互联网的飞速发展下，消费者获取奢侈品信息的途径主要以互联网和应用程序为
主，且比例有增长趋势。其中，从官方网站和新闻网站获取的比例最高，但其他途径如
微博和应用程序等方式正逐步兴起。

Source：贝恩《2015中国奢侈品市场研究》
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中国奢侈品消费者对“娱”行业消费意愿上升。2015年，中国消费者转向体验式奢侈消
费的比例高于2014年。其中，进行奢华酒店和度假村的体验式奢侈消费的人数最多。

Source：贝恩《2015中国奢侈品市场研究》

55%

36%

28%
25%

8%

58%

37%

33% 33%

9%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

奢华酒店/度假村 豪华水疗 高端旅游 豪华游轮 私人包机服务

中国体验式奢侈品行业消费者占比

2014 2015



© 2016 Beyond Summits

12

高端人群数量增长，消费升级和中国对奢侈品行业的规范，都对于中国整体奢侈品行业
有着积极促进的作用。

衣

在“互联网+”
的电商格局下，
第三方奢侈品电
商及其增值服务
将成为今后中国
奢侈品“衣”行
业消费的增长
点。

食

随着科技的不断
创新和人类认知
程度的不断深
入，保健品创新
将是高端食品的
发展趋势。

住

智能家居将成为
以后豪华家装的
消费增长点。

行

飞机租赁业务将
是未来租赁市场
的主角。

娱

高端旅游将成为
旅游行业消费爆
发点。同时，高
端旅游的定制化
路线更符合游客
的消费观念。

1 2 3 4 5

Source：清科研究中心《2015中国奢侈品行业报告》



© 2016 Beyond Summits

13

根据清科集团旗下的私募通显示，2015年，国内奢侈品行业总体投资是上升趋势。其
中，衣服和娱乐仍是其中占比最大的部分，分别达到了55.2%和24%。
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Source：清科研究中心《2015中国奢侈品行业报告》
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2015年中国奢侈品用户未来一年内

奢侈品购买意愿/计划

Source：FT中文网《2015年奢侈品行业发展报告》

针对过去1年有奢侈品消费经历的消费者，他们中10%的消费者在未来一年内没有继续
购买奢侈品的计划。在有计划购买的人群中，5万元以上购买者的变化幅度不大，5万元
以下奢侈品消费者将变得更多。
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