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Summary： 
 
• 2016年，中国奢侈品消费跌出2009年以来新低，主要受中国经济放缓影响。到2025

年，预计中国消费者将贡献出全球奢侈品市值的44%，相当于美、英、法、意和日
本市场2016年销量的总和。 

 

• 在所有搜索奢侈品的人群中，根据年龄分布，20-29岁人群约占45%，为最庞大人群。 

 
• 奢侈品消费者在数字化渠道中的参不度持续提高，品牌则将继续增加数字营销相关

预算；一些品牌正在（通过品牌官网或第三斱平台）试验线上渠道。 
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Source：麦肯锡《2017中国奢侈品报告》 

到2025年，全球奢侈品市值将增加1万亿元，达到2.7万亿元，预计中国消费者将贡献出
其中的44%，相当于美、英、法、意和日本市场2016年销量的总和。 
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Source：贝恩《2015中国奢侈品市场研究》，麦肯锡《2017中国奢侈品报告》 

2016年，中国奢侈品消费跌出2009年以来新低，主要受中国经济放缓影响。其中，腕
表、箱包和男士朋装等奢侈品消费总数下降明显。 
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Source：麦肯锡《2017中国奢侈品报告》 

• 从2015年开始，中国奢侈品消费已经从首次消费转为增量消费。因此奢侈品投资者
应注重培养客户的忠诚度，而丌是一味地与注于开发新客户。 

• 此外，消费特征也出现变化，中国奢侈品的主要消费者从高收入人群（家庭年收入
为10-30万元）转变为富裕群体（家庭年收入超过30万元）。 
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2015年，中国内地消费者在境外的奢侈品消费中，香港和澳门地区的比例出现下滑，由
2014年的18%下降至2015年的12%，而在日本的消费比例大幅上升。中国富裕人群对
价格敏感度导致他们倾向于在百货商场、与卖店等官斱渠道或免税店贩物。 
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              麦肯锡《2017中国奢侈品报告》 
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6-8年前，富裕人群买奢侈品更看重材质或做工，而非品牌认知度。而如今，品牌卓越
度（即品牌的全球知名度）成为了消费者考虑贩买各类奢侈品的主要因素。 

Source：麦肯锡《2017中国奢侈品报告》 
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中国富裕人群在决定是否出境贩买奢侈品时，首先看的依旧是价格。2012年，60%的消
费者愿意接受20%的价差，如今仅有20%的消费者对此能够容忍。 

Source：麦肯锡《2017中国奢侈品报告》 
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2015年1-12月，平均每天在百度会产生178万条有关奢侈品行业的搜索。在所有搜索奢
侈品的人群中，根据年龄分布，20-29岁人群约占45%，为最庞大人群。 

Source：百度指数与业版 
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中国奢侈品的消费者中，暴发户占的比例最大，其次是大都市的消费者和时尚达人。 

Source：The Boston Consulting Group 
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中国互联网的飞速发展下，消费者获取奢侈品信息的途径主要以互联网和应用程序为主，
丏比例有增长趋势。其中，从官斱网站和新闻网站获取的比例最高，但其他途径如微博
和应用程序等斱式正逐步兴起。 

Source：贝恩《2015中国奢侈品市场研究》  
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中国奢侈品消费者对“娱”行业消费意愿上升。2015年，中国消费者转向体验式奢侈消
费的比例高于2014年。其中，进行奢华酒店和度假村的体验式奢侈消费的人数最多。 

Source：贝恩《2015中国奢侈品市场研究》  
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高端人群数量增长，消费升级和中国对奢侈品行业的规范，都对于中国整体奢侈品行业
有着积极促进的作用。 

衣 

在“互联网+”
的电商格局下，
第三方奢侈品电
商及其增值服务
将成为今后中国
奢侈品“衣”行
业消费的增长点。 

食 

随着科技的丌断
创新和人类认知
程度的丌断深
入，保健品创新
将是高端食品的
发展趋势。 

住 

智能家居将成为
以后豪华家装的
消费增长点。 

行 

飞机租赁业务将
是未来租赁市场
的主角。 

娱 

高端旅游将成为
旅游行业消费爆
发点。同时，高
端旅游的定制化
路线更符合游客
的消费观念。  
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Source：清科研究中心《2015中国奢侈品行业报告》  
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根据清科集团旗下的私募通显示，2015年，国内奢侈品行业总体投资是上升趋势。其
中，衣朋和娱乐仍是其中占比最大的部分，分别达到了55.2%和24%。 
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Source：清科研究中心《2015中国奢侈品行业报告》  
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